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TASTE

Taste of Playa es un nuevo evento culinario en Playa Carmen que celebrara lo creafividad e influencias
culfurales de los chefs de toda o Riviera Mayo. Bl evento serd una plofaforma, usada para promaover las
extraordinarias artes culinarios que alimentan las pasiones y la creotividod de los chefs locales, punto
culminante nueves Jugares de evento que alraerdn una varedad de parficipantes y coordinaran los
esfuerzos de negocios locales, los gobiemaos municipales v medios infemacionales para afraer la aten-
cidn ol espiritu de cooperacion plurcultural que define a la Riviera Maya .

Las ferias internacionales de olimentos, se levan a cabo en cada ciudad. destacando el los mejores y
mds crealivos restaurantes y comercios de lo indushia culinaria que definen o cultura del drea. Playo del
Carmen, fiene renombre por su diversidad, sus influencias infemacionales, su pericia culinaria y su esfilo de
vida caribefio. La industia culinaria juega un papel mas importante en el desamollo y definicién de la
Riviera Maya vy este evento proporciona a los negocios Iocoles lo oporfunidad de presentar el arfe y
falento de sus chefs,

El evento se planea para el 5 de sepliembre de 2009 en el Parque Fundadores de las 3 p.m. a 9 p.m. Los
negocios y los patrocinadores locales agpovaran los operaciones de este evenfo enfocodo en los
alimentos, dejando a chefs la liberfod para concentrarse en sus creaciones. E gobiemno vy los medios
promoveran este festival o residentes de lo zona v turistas, con la infencidn de hocer este un evento
todo incluido que permita a los visitontes probar creaciones que normalmente no pueden disfrutar,

En el espiritu comunitanio, una parcion de los fondas recaudados por el evento serd ulilizado para ayudar
un programa social de alimentos sin fines de lucro en el dreq, siendo el beneficiado este ano Ak Lu'um
Escuela Intemacional. Sabor de Ployo 2009 proporcionordn a lo escuelo con agua pofable paro beber
seguro ¥ impia para estudiantes, voluntarios y maesfros para el ciclo escolar de 2009/2010.
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[aste of Flaya es un nuevo eventro cullnario en el Riviera Maya
e




La clave del éxito de cualquier Evento Internacional es la ejecucién de una campana
completa de markeling. Taste of Playa 2009 se ha comprometido a construir y llevar a cabo
una sdlida y exifosa estrategia de mercadotecnia cuyo resultado sera exhibir local e
internacionalmente, el evento, los participantes, los pafrocinadores y la ciudad de Playa del
Carmen.

La estratégia de marketing 2009 se ha calculado en base a los siguientes elementos:

Comunicados de Prensa
Difundidos en serie, en mercados locales y globales, antes del evento y a su conclusion

Imprenta/Promocionales
Usados por los parficipantes y palrocinadores, y distribuidos localmente

Imprenta/Publicidad
En revistas regionales de interés v en periddicos dirgidos a los mercados clave

= Video
Dando énfasis a los participantes, patrocinadores y asistentes y distribuido online local &
internacionalmente en portales afines.

Online
Sitios web, foros regionales y globales, paginas welb de avisos, sitios vigentes de medios
sociales y marketing viral
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Restaurante Participante




Los Restaurantes de Playa del Carmen fienen la operfunidad de demostrar sus creaciones culinarias y sus
habilidades ante los medios internacionales y locales. los turistas y los residentes de Playa del Carmen, durante el
evento Taste of Playa 2009.

Como Restaurante participante podra:

« Crear presencia en una comunidad diversa interesada en 'y cuniosd acerca de |05 sabores,
bebidas y esfilos de vida interniocionales gue caracterizan a Playa del Carmen.

« Elaborar hosta dos 'muestras’ de autor con costos determinados por caoda restaurante de
acuerdo al reglamento de Taste of Playa 2009

» Recibir material promocional pre-evento de difusidn para sus clientes

+ Armpliar su base de dalos de clienles y darle reconocimiento a su restaurante ol participar en el
evento

+ Recikir un posicionamignto destocado para su logo en los carteles del evento y durante Toste of
Playa 2009

Paquefe Restouranfe & Bebidas: $1.000 MN (después del 15 de julio §1.250 MN)

Su pagquete incluye:
+ Mesa de exhibician (3 £ 8]
» | banner con el logo de la compania v el logo de Taste of Playa 2009
« 100 fiyers de Taste of Playo 2009
» | maniel
+ 2sillas
= Toldo
= Voasos y tenedores pora las muesiras
= Insignia de Tosle of Playa 2009 para el persanal durante el evento
+ Promocion en medios: inlermacionales ¥ locales

Invitamos a los negocios playenses a palrocinar Taste of Ploya 2008, ya sea con dinere o a ravés de un donalive
de servicios vy maoteriales requeridos para llevar o cabo el evenlo. Es una excelenle oporlunidod para que |as
empresas locales logren un excelenle posicionamienio anle los medios Intermacionales vy locales ¥y ante los
visitantes y residentes de Playa del Carmen. Ademas de conlernr ventajas mercadotécnicas ser palrocinador de
Taste of Playa 2009 liene beneficios promecionales especificos en cada nivel de palrocinia,
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Invitamos a los comerciantes minoristas Playenses a que vendan sus productos comestibles
especiales en el mercadillo de Taste of Playa 2009. Los materiales promocionales y la campana
de medios de Taste of Playa 2009 lograran aumentar el alcance publicitario, afraer a nuevos
clientes y consolidar una presencia en el mercado para con turistas y residentes.

Como participante del Mercadillo podra:

* Alcanzar a una poblacion diversa inferesada en vy curicsa acerca de su especialidad

» Yender sus productos distintives a precio de menudec a todos los invitados y parlicipantes
del evento

= Ser parte de las promociones pre-evento llevadas a cabo por los publicistas de
Taste of Playa 2009

= Aumentar su base de datos de clientes y ser mas reconocido

= Obtener presencia local e internacional a fravés de una campana de medios completa

Paquete Vendedor en el Mercadillo: 51,500 MN [después del 15 de julio 51,750 MN)
Su paquete incluye:

* Mesa de exhibicion (3 x 8)

* | lona con el logo de la compania vy el logo de Taste of Playa 2009
+ 100 Flyers de Taste of Playa 2009

* | mantel

« 2sjllos

* Toldo

= Insignia de Taste of Playa 2009 para el personal durante el evento
* Promocion en medios; intermnacional y local

Dizefindo de Marief Chapoy
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Patrocinador

Patrocinador Chef Ejecutivo $10,000 MN

1. Posicionamieento destacado del logo en los matericles promocicnales y de medios de Toste of Ploya 2009:
* Posters
* Invitaciones
» Pasaportes VIP
* Sitio web Taste of Playa 2009
* Anuncios en Revistas
* Flyers del restaurante pre-evento

2. Reconocimiento de Patrocinadaor Chef Ejecutivo en todos los comunicados de prensa incluyendo blogs y
medios sociales

3. Mensgje corporafivo destacado en el sitio web Taste of Playa 2009 incluyendo una liga al sifio web del
restaurante

4, Pases VIP para 4 invitados quienes entraran anticipadamente a Taste of Playa 2009

5. Posicionamiento del loge corporativo a la entrada del evento, independiente a los otros niveles de
patrocinio

4. Derecho a comprar anficipadaomente pases VIP adicionales o precio de venta
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Patrocinador VIP 57,500 MN

I. Pasicionamiento destacado del loge en los materiales promocionales y de medios de Taste of Playa 2009:
= Posters
» [nvitaciones
« Pasaportes VIP
= Sitio web Taste of Playa 2009
* Anuncios en Revistas

2. Posiclonamiento destacado y acreditacion de pafrocinio en el evenio en el drea VIP

3. Logo corporativo en el sitio web Taste of Flaya 2009 incluyendo una liga al sitio web del
restaurante y una descripcion de un rengldn,

4. Pasaportes VIP para 3 invitados quienes enfraran anficipadamente a Taste of Playa 2009

5. Derecho a comprar anficipodamente Pasaportes VIP adicionales a precio de venta

Patrocinador Sous Chef §5,000 MN

l. El logo corperativo como patrocinador Sous Chef en los materiales impresos de Taste of Playa 2009;
* Posters
* [nvitaciones
* Pasaportes VIP
= Sitioc web Toste of Playa 2009
= Anuncios en Revistas

2. Identificacion destacado y acreditacion de patrocinio en el evento

3. Logo corporative en el sitio web Toste of Flaya 2009 incluyende una liga al sitic web del
restaurante y una descripcion de un renglon.

4. Posaportes VIFP para 2 invitados qguienes enfraran anticipadamente a Taste of Playa 2009

5. Derecho a comprar Pasaportes VIP adicionales a precio de venta

Pastry Chef Sponsor $2,000 MN

|. Bl logo corporafivo comao pafrocinador Pastry Chef en los materiales impresos de Toste of Playa 2009:
= Posters
= Invifaciones
» Sitio web Taste of Playa 2009
= Anuncios en Revisfas

2. Pesos Taste of Flaya 2009 (20)
3. Presencio del Logo en el evento
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TAST PLAYA

5 de Sepliembre de 2009

C (984) 125-5608
T (984) 873 0057

info@tasteofplaya.com

www.lasteofplaya.com
www.lasteofplayadelcarmen.wordpress.com
www.focebook.com/tastecfplaya
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